Partnerne bag projekt FLUKS, der handler om frivillighed og faellesskaber for unge pa kul-
turomradet inviterer kulturaktgrer til at deltage i en unik testperiode, hvor vi afprgver tre
nye koncepter, der skal styrke og fremtidssikre unges deltagelse i frivillighed pa kultur-
omradet. Her er en chance for at vaere frontlgber i udviklingen af nye mader at engagere

unge i frivillighed og kulturliv!

Hvad kan I fa ud af at deltage?
Finansiering til gennemfgrelse af konceptet
Erfaring med nye metoder til at engagere
unge og frivillige
Synlighed omkring jeres feellesskab
Netveerk og synlighed i et regionalt udviklings-
projekt
Sparring og vidensdeling med andre kulturak-
tarer
Konkrete veerktgjer og materialer, der kan an-
vendes efterfglgende

De koncepter der skal testes er:
1. Kulturelle pop-up faellesskaber
2. Mad+X

3. Frivillig Boost

4. Koncept?

Laes mere om koncepterne, og hvad der kan sgges
til sidst i dokumentet.

PRAKTISK INFORMATION OG ANS@GNING
Ansggningsfrist: 20. maj 2025

Besked til ansggere: Ultimo juni 2025
Projektperiode: september — november 2025.
Der kan undtagelsesvist ansgges om test i juli
—august, hvis det er afggrende for den enkelte
kulturaktivitet, fx en festival.

Alle testforlgb fglges af Designskolen Kolding, der
ogsa sparrer undervejs og evaluerer til sidst. Efter
afslutning af alle testforlgb justerer Designskolen
Kolding koncepterne ud fra testerfaringerne.

Sadan ansgger I
Laes mere om vilkarene i ansggningsmaterialet

Sadan udvaelges test-forlgbene:

De endelige testforlgb udvaelges af projektpart-
nerne ud fra en samlet vurdering af, hvordan
ansgger har sandsynliggjort, at testen vil bidrage
til videreudvikling af konceptet ift. at styrke kultur-
frivilligheden blandt unge og i sidste ende styrke

kulturudbuddet for unge. Vi vil i den vurdering
lzegge vaegt p3, at der testes forskellige formater
inden for koncepterne.

Baggrund for projektet:

FLUKS er igangsat i et samarbejde mellem Region
Syddanmark, Designskolen Kolding og Kulturens
Analyseinstitut for at styrke og fremtidssikre frivil-
lighed og feellesskab i civilsamfundet pa kulturom-
radet i Region Syddanmark. Der er szerligt fokus
pa unge. Der er i alt afsat 800.000 kr. til afvikling af
testforlgbene.

Vi anbefaler, at du leeser mere om de forelgbige
resultater i projekt FLUKS. Via linket kan du lzese
den indledende analyse fra Kulturens Analysein-
stitut, 18 centrale indsigter om unge og kulturfri-
villighed og andre artikler fra projektet: FLUKS.

Har du spgrgsmal kan du tage fat i:
Sporgsmal til koncepterne:

Projektleder Louise Aagaard, Designskolen Kol-
ding, 45 52 15 95 60, laa@dskd.dk.

Spgrgsmal til ansggningsmaterialet:

Helene Mikkelsen, Region Syddanmark, 29201979,
hbm@rsyd.dk eller Annika Mai Dirckinck-Holm-
feld, 23617654, annikadh@rsyd.dk, Region Syddan-
mark.

Ansggninger sendes til:
regional.udvikling@rsyd.dk senest den 20. maj
2025.

Vi gleeder os til at modtage jeres ansggninger og
sammen skabe grobund for at styrke unges kul-
turfrivillighed!

Pa vegne af FLUKS-partnerskabet
Region Syddanmark, Designskolen Kolding
og Kulturens Analyseinstitut
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https://regionsyddanmark.dk/regional-udvikling/kultur/fluks-faellesskab-livsglaede-og-udvikling-for-unge-i-kulturelt-samvaer

Har | lyst til at skabe midlertidige kulturmgder og eksperimentere med nye formater for at

tiltraekke flere engagerede unge?

Kom ud til de unge, der hvor de er!

Pop-up feellesskaber er midlertidige kulturakti-
viteter og events, hvor eksempelvis unge aktgrer
eller andre kulturaktgrer rykker ud til unge efter
et "Kom og prgv"-princip. Hensigten er at na ud til
unge, der ikke allerede er en del af et kulturfrivil-
ligt feellesskab — dels at skabe synlighed omkring
tilbuddet og dels at afprgve det enkelte kulturtil-
bud i mindre skala.

Selve konceptet kan vaere en lille "station” a la en
stand pa et marked, som nemt og hurtigt kan
saettes op et sted, afprgves og rykke et andet sted
hen, fx en kulturaktivitet, der besgger forskellige
uddannelsesinstitutioner. Det kan 0gsa veere et
midlertidig lokale et sted, hvor unge er lokalt, fx
et tomt butikslokale i et indkgbscenter eller pa

en gagade, hvor kulturaktgrer far mulighed for at
rykke ind med deres aktiviteter.

Ansgger skal selv komme med et bud p3, hvilken
form der vil have effekt i det ansggte omrade og
for den ansggte malgruppe. Ansgger skal selv
lave aftaler i stand med leje af lokaler eller design
af station. Designskolen Kolding kan yde support.
Pop-up’en skal bidrage til gget deltagelse og
frivillighed.

Hvem kan sgge?

Kulturaktgrer, kommuner, organisationer eller for-
eninger, der vil udvikle og teste et pop-up-format
med henblik pd at styrke unges engagement pa
kulturomradet.

Der kunne fx veere tale om et eller flere mindre
kulturtilbud (fx en lokal gveklub eller en keramik-
klub) der gerne vil ud flere steder og derfor laver
en aftale med en reekke uddannelsesinstitutioner

om at fa lov til at kommme forbi to gange i lgbet af
oktober med en lille station med bord, siddeplad-
ser og materialer og den kulturaktivitet, de har
med.

Eller der kunne fx vaere tale om en kommune
eller et kulturhus, der vil styrke deres foreninger
og andre tilbuds mulighed for at blive mere synli-
ge. Det ggr de ved at koordinere en stgrre samlet
indsats og stiller et lokale til rddighed for de lokale
tilbud i et pop up-lokale for unge - uden for tilbud-
denes normale rammer, men hvor de unge er.

Hvad kan der fx sgges midler til?

- Materialer og inventar til pop-up-stationen (fx
leje af lokale, borde, baenke, telte, udstyr)
Workshops og aktiviteter (fx Ign, materialer,
forplejning)

Formidling og kommunikation (fx Ign, kgb af
konsulentbistand)

Der kan ikke sgges stgtte til anlaeg og drift.

Vi sgger sma og store kulturaktgrer, der vil afprgve
dette koncept inden for testperioden september -
november 2025. Der kan sgges mellem 15.000 og
100.000 Kr.

Hvad skal vi vide bagefter?

Vi har blandt andet et kort afrapporteringsskema,
| skal udfylde sammen med fotos af jeres pop up-
events. Designskolen vil i nogle tilfaelde komme
og besgge pop up'en. Se gvrige vilkar i ansgg-
ningsmaterialet.

Ansgger man om teste dette koncept, siger man
samtidigt ja til at poste om events p3 sociale me-
dier under #FLUKS.




Kom og smag pa fellesskabet - Frivillighed er pa menuen!

Hvad er Mad + X?

Formalet med dette koncept er at give potentielt
nye deltagere og frivillige en forsmag pa det frivil-
lige feellesskab. Konceptet er en "Kulturmadkasse”
med opskrifter pa at kombinere det faelles maltid
med en kulturel aktivitet, fx street-art, jamsession,
rollespil osv.

Man modtager en kulturmadkasse med opskrif-
ter og tips & tricks til events og afholder to events,
hvor man sgrger for, at der laves et faelles maltid,
sa man spiser sammen og laver en kulturel aktivi-
tet sammen, gerne med udgangspunkt i det, som
organisationen i forvejen udbyder af kulturaktivi-
tet. Her kan man ogsa vaelge at bruge en mindre
del af midlerne pa at invitere en ekstern kunstner,
forfatter, instruktar eller lignende.

Konceptet tager udgangspunkt i princippet “Ta’
en ven med”. Man sgrger derfor at invitere delta-
gere med, der ikke i forvejen er en del af feelles-
skabet. Det kan f.eks. veere, at alle frivillige hver
inviterer en ven med eller at man raekker ud til en
gruppe (fx pa en uddannelse eller et geografisk
omrade), der ikke i forvejen deltager i det konkrete
feellesskab.

Kulturmadkassen vil blive tilsendt, og i den vil man
blandt andet finde inspiration til opskrifter, forslag
til kulturaktiviteter, kort, der kan inspirere til afthol-
delse af nogle gode snakke fgr og under eventet.

Hvem kan sgge?
Kulturaktgrer, foreninger, kormmuner, ungdoms-
huse eller lignende, der vil afprgve Mad + X i deres

kontekst med henblik pd ogsa at seette fokus pa
unges engagement.

Hvad kan der fx sgges midler til?
- Ingredienser til mad
Formidling af eventet
Lan til ansatte ifm. koordinering af stgrre grup-
per, fx i et ungehus med fastansatte.
Eventuelt honorarer til kunstnere eller instruk-
tgrer

Der kan ikke sgges stgtte til anlaeg og drift.

Vi sgger bade sma og stgrre aktgrer, der vil teste
Mad + X i testperioden september - november
2025. Det vil indga i den samlede vurdering af
jeres ansggning, om der er rimelighed i udgifterne
til mad/drikke pr. person og til kulturindslaget. Der
kan sgges om 5.000-50.000 kr. pr. organisation,
afhaengigt af, hvor mange man forventer, der vil
deltage.

Hvad skal vi vide bagefter?

Vi har blandt andet et kort skema | skal udfylde
efter de to events. Herudover vil Designskolen
Kolding tage fat i nogle af jer for at fglge op under-
vejs. Se gvrige vilkar i ansggningsmaterialet.

Ansgger man om teste dette koncept, siger man
samtidigt ja til at poste om disse events pa sociale
medier under #FLUKS.




Vil I veere med til at udvikle nye vaerktgjer til at styrke frivillige feellesskaber, der skal stgt-

te unges engagement i kulturaktiviteter?

Hvad er FRIVILLIG BOOST?

FRIVILLIG BOOST er refleksions- og dialogveerkta-
jer, der skal understgtte frivillige og foreninger i at
skabe levedygtige og inkluderende feellesskaber
med saerligt fokus pd unge.

Er | fx en kulturinstitution eller et ungehus, hvor |
er i kontakt med unge, som gerne vil starte noget
Nyt op eller som er nystartede og gerne videre-
udvikle deres eget kulturtiloud? Eller er du ung

i en forening eller organisation, som gerne vil na
lengere ud?

Sa vil vi gerne have jeres hjeelp til at udvikle veerk-
tgjerne!

Hvad far I:
| vil modtage en pakke med seks hands-on ak-
tiviteter i et DIY-format, der involverer deltagere
aktivt. | pakken er der et velkomstbrev og seks
kreative aktiviteter, som deltagerne laver i feelles-
skab ud fra temaerne:
- Gnisten, som handler om energien og motiva-
tionen, der driver jeres feellesskab.
Skills, som handler om jeres individuelle styr-
ker, som kan berige feellesskabet.
Holdet, som stgtter et staerkere og mere inklu-
derende feellesskab.
Synlighed, om hvordan | far jeres feellesskab til
at vokse.
Abenhed, om diversitet og plads til alle.
Frivillighed, om engagement og deltagelse.

Til hvert af temaerne hgrer en aktivitet, som mo-
tiverer til en konkret handling — fx handler temaet
Synlighed om, at deltagerne laver flyers eller SoMe
opslag for at reklamere for og styrke feellesskabet.
Temaet Skills &bner op for at snakke om super-
kraefter, og ved hjaelp af materialerne visualiseres
feellesskabets superhelte.

Hvem kan sgge?

Grupper af unge kulturfrivillige, fx ungehuse, festi-
valer, spillesteder, kulturhuse, kreative veerksteder,
kunstmuseer, rollespilsklubber osv.

Hvad kan der fx sgges midler til?

- Koordinering af test af materialet i jeres organi-
sation (fx lgn/timer)
Workshops og evt. facilitering (fx Ign, materia-
ler, forplejning)
Formidling af materialet

Der kan ikke sgges stgtte til anlaeg og drift.

Vi sgger 2-3 stgrre kulturaktgrer, der vil vaere med
til at teste og videreudvikle FRIVILLIG BOOST til
unge i testperioden september - november 2025.
Der kan maksimalt sgges om 100.000 K.

Hvad skal vi vide bagefter?

| skal blandt andet dokumentere deltagernes akti-
viteter omkring de seks temaer. Dvs. tage billeder
af aktiviteterne, nadr de udfgres, gemme resulta-
terne af aktiviteterne og reflektere sammen med
Designskolen Kolding over veerktgjerne. Se gvrige
vilkar i ansggningsmaterialet.




| FLUKS er vi abne over for nye Igsninger!

Hvis du har leest vores formal, baggrundsmateriale
og 18 indsigter og synes, at du og din organisation
pa den baggrund har et helt fjerde koncept, der
mangler - og som vi bgr teste - sd send en dben
ansggning til os med beskrivelse af konceptet
samt de gvrige oplysninger som naevnt i ansgg-
ningsmaterialet.

Vi ser isser gerne ansggninger, der stiler mod
nye Igsninger inden for disse tre indsigter:

#1: De voksne har sveert ved at afgive ansvar

#7: Vi mangler viden om vores muligheder

#11: Ungdommen i bevaegelse kraever fleksibilitet

Se alle 18 indsigter her.
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Der kan maksimalt sgges 100.000 kr. til Koncept?,
og partnerne bag projektet forbeholder sig ret til
at prioritere ansggninger under de tre gvrige kon-
cepter ud fra en konkret vurdering af det frem-
sendte materiale.

Vaer opmaerksom p3, at der ikke kan sgges til mid-
ler til (kulturelt) anlaeg eller til drift.

Hvad skal vi vide bagefter?
Der vil blive indgaet en individuel aftale om op-
felgning pa et evt. Koncept?
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